Neue Kleider fiir
AEG-TELEFUNKEN

Design macht lechnischen Fortschritt
begreifbar und sichtbar. Das Beispiel des

AEG-TELEFUNKEHN Teleport @ macht das
deutlich: £in Produkt, das technologisch
vome liegt, fordert gerad=zu ein konzep-
honelles Design. Zum Ausdruck kommen
Fuhrerschaft, SelbstbewuBtsein, kurz:
richtungsweisend und vorbiidlich zu sein.
Wie machi man nun erfolgreich Design?
Am Anfang steht die ldee des Auftragge-
bers. (Wir bleiben bel unserem Beispiel
Teleport 8 Sprech- und Datenfunn-Ku-
rer). Dann {nigt 2ine erste ldeen-Kollek-
ion aus der Designer-Werkstatt mit
arsten Mustern. In Phase 2 flieBen in die
Arbeit bereits detaillierte Konstruktions-
unierlagen und Fertigungsuberiegungen
ein. Amn £nde steht das Endmodeli, das
bereits fur Produktionsictos, Ausschrei-
bungen und fiir die Werbung verwendel
werden kann. Eigentlich wére nun alles
klar. Aber da gibt es noch die Phase 3:
Ubergang vom Designvorschlag in die
Fertigungsplanung. Wieder viele Gespra-
che und Abstimmungen. Wenn alles opti-
mal i1st, kann 5 schon mal vorkommen,
daf ein Produkt im .Museum of Modem
Art” in New York landet.

AEG-TELEFUNKEN

Fachbereaich Sprech- und Datenfunk
Eberhard-Fincldh-5tr. 11

7900 LAm



